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Bourgogne Tourisme a tenu son Assemblée Générale le
vendredi 30 mai dernier, ce fut 'occasion de faire le bilan :
2007 : le Comité Régional du Tourisme devient "
Bourgogne Tourisme " : un nouveau nom, simple et
dynamique, pour une " stratégie de marque " offensive.
- 2007 : 2 ans aprés l'instauration des deux
documents-clés définissant les missions, priorités et
moyens du Comité Régional du Tourisme (le Schéma
Régional de Développement du Tourisme 2005-2015, et
le plan marketing 2005-2010 aujourd'hui & mi-parcours).
- 2007 : premiére " année pleine " de fonctionnement

r la nouvelle oaqanisatinn de I'équipe du CRT en ordre
de bataille sous la direction de Sophie Ollier Daumas.
- 2007 : définition de cibles de développement précises,
organisation d'événements emblématiques et d'opérations
de promotion efficaces, déclinaison des marchés a
conquérir pour des actions de promotion adaptées a leur
demande et la conception de produits touristiques " sur
mesure *, engagement clair dans le pari d'Internet - sa
simplicite et son accessibilité...
Pour que la Bourgogne devienne un réflexe dés 2008
Et d'annoncer les orientations 2008 :
La stratégie de marque, initiée par notre changement de
nom en 2007, nous a conduit 2 mettre en place un.
budget prévisionnel 2008 en adéquation avec cette
logique.
Le Conseil Régional de Bourgogne nous a donné
l'opportunité de mettre en place une convention
d'objectifs et de moyens sur 3 ans, ce qui nous permet
d'envisager des actions qui se déroulent sur plus d'une
année.
Pour plaire, la Bourgogne doit se montrer sous son
meilleur jour : mettre en valeur sa campagne, ses musées
et apprendre a sourire, a étre avenante. Limportant est de
tout mettre en ceuvre pour que les touristes aient envie de
rester et de revenir. Ainsi pour 2008, nous avons :
* Réorienté nos opérations de promotion en menant :
- des campagnes de Frmntion sur les marchés de
proximité que sont I'Allemagne, la Belgique, les Pays-Bas
et l'Angleterre ;
- des actions ciblées sur des marchés lointains comme les
Etats-Unis, le Brésil, le iafpm* la Corée et la Chine que nous
n'avions abordés qu'en fonction d'opportunités qui
s'offraient a nous ;
- des relations presse structurées et suivies en France et a
V'étranger.
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* Lancé une campagne de communication pour le
tourisme d'affaires dans [ cadre de Bourgogne Events.
* Mis en place une année thématigue avec comme théme
le Touristme pour Tous, avec notamment une démarche
concertee gvec les departements sur le toyrisme en
famille, un partenarial avec PUNAT sor les jeunes et les
scolaires en groupes, et i'ergagement d'une action avec le
Conseil régional sur une Carte Jeunes combinant des
réductions sur les TER en Bourgogne et des activités,
notamment de pleine nature.
* Apporté une réelle aide dans le domaine de lingénierie
touristique avec une convention de partenariat avec OCHT
France qui devrait associer les 4 départements.
* Mis en place de houveaux outils comme Tourinstat et
I'Observatoire e-tour.
En conclusion, diversificatign, nouveaux produits, aide a la
structuration de Poffre touristique, toutes ses Svolutions
illustrent une seuls et méme démarche : c'ast Iz demande
€t nan plus l'offre qui doit guider netre politique
tauristique bourguignonne.
Ces opérations seront menées avec un budget de
dépenses ef de recettes de 4.271.200 E présenté en
Bureau le 23 novernbre 2007 et approuvé par le CAle 4
awrit ZO08,
A lissue de cette Assernblee Générale, Bourgogne
Tourisme a signé une convention avec la CRCE:
La CRCI au nom des CCl de Bourgoegne a pour objectif de
créer un ohservatoire économigue régional déenommé
Baseco Bourgogne.
Afin d'optimiser |a réalisation de cet observatoire,
Bourgogne Tourisme s'engage 3 ¢
- communiquer ala CRC Buug;ugne les données
permettant d'alimenter sa base de dennées,
- garantir la gratuité des données transmises A la CRCI
Bourgogne,
- livrar des données identiques aux donnges utilisées par
ses propres besoins. :
Bourgagne Tourisme transmettra a 'Observatoire
Economigue Régional de Bourgogne Baseco Bourgogne
les données sur : :
- nombre d'hatels classés
- nombre de lits d'hotels classés
~ nombre de campings classés
- nombre de places de camping
- dassement hitel
- classernent camping
+ classerment restaurant
- année de mise a jour

code communal Insee

Didier Martin, Président de Bourgogne Tourisrme.
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