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Les ambitions

de Bourgogne Tourisme

En 2008, de nouvelles actions pour attirer les
. touristes sont mises en place.-

e

™

Une partie des membres du bureau autour du président Didier Martin, de la directrice

Edith Gueugneau et de Benoit de Charette, président de la CRC.

0l me faut plus dire Comité
Régional du Tourisme, mais
Bourgogne Tourisme. C'est
plus court, plus simple, et plus
dynamique pour une stratégie
de marque offensive.

En eftet, lors de I'assemblée

eénérale, son président Didier
Martin a tenu & bien le préci-
ser, avant de regretter que la
région était ressentied |’ -
ger comme une destination en
stagnation, voire en baisse : “on
nous reproche la mauvaise
qualité de I'accueil ainsi qu'un
rapport qualité prix médiocre.
Trop longtemps, nous avons
cru que la beauté de nos pay-
sages et de notre patrimoine
5 ient & venir les étrangers,
que cela allait de soi. I faut que
nous passions d'un tourisme
de cueillette 3 un tourisme
structuré notamment par fi-
litres. C'est ce que nous sou-
haitons développer dans le ca-
dre de Bourgogne Tourisme
dixs 2008".

Il poursuivait en déclarant

u'il faut “savoir également

d'atrirer les touristes la oh ils
ne vont jamais, de les fidéliser,
et surtout de les faire parler de
notre région. [l faut les encou-
rager A sortir des routes clas-
siques, et, par exemple valori-
ser les vignohles permet de
merre en lumibre toure la ré-
on et derritre, de vendre
"autres produits. Découvrir la
Burgcine 4 pied, & wélo, &
cheval, & dos-d’dne ou en ba-
teauw, avjourd hui tout est pos-
sible. Le tourisme vert a parti-
culisrement le vent en poupe.
MNos véloroutes jalonnés de vil-
‘l‘ﬁﬁ, de chiiteaux et de halies
orisant nos produits du ter-
rodr, permettent de mettre I'ac-
cent sur le développement du-
rable. Lestouristes d'au-
jourdhui recherchent de 1'au-
thenticité et sont trés attentifs
i la préservation de 1'environ-
nement. 1l faut également
ajurljte; que, dans une s:icuﬂé
ol la forme représente |'une
des réocﬂxpaguns majeures,
équilibre, santé, bien-étre, dé-
tente, harmaonie du corps et de

France qu'al'é Er.
'Nau;lamnsmummm-
pagne de communication
pour le tourisme d'affaires
dans le cadre de Bourgogne
Events. Nous avons égalcment
mis en place une année thé-
matique ayant pour théme le
tourisme pour tous, avec no-
tamment une démarche
concertée avec les départe-
ments sur le tourisme en fa
mille, un partenariat avec
I'Union Nationale des Agences
de Tourisme sur les jeunes et
les scolaires en groupe, et 'en-
&gemem d'une action avec le
nseil Régional sur une carte
jeune combinant des réduc-
tions sur les TER en Bourgogne
et des activités de pleine na-
ture” ajoutait-il.
= Et de conclure : “nous avons
apporté une aide réelle dans le
domaine de l'ingénierie touris-
tique avec une convention de
partenariat avec le groupe Ob-
servation, Développement et
Ingénierie Touristique France
ui devrait associer les quatre

s adapter aux publics. On ne I'esprit sont des valeurs en ts de la région. En-
vend pas laméme Bourgogned  hausse de ['offre touristique  fin, nous avons mis en place
tout le monde. A un Allemand, ue nous allons continuer de  de nouveaux its comme

on vend une Bourgogne de
proximité et une diversité ré-
Fiunale. 4 un Brésilien celle du

e, de la latinité et de I'art de
vivre. Pour plaire, la Bo

évelo u travers du
prisme Saveurs Bour-

L
Eﬂ&lﬂ étant dit, I'assemblée
mettait 'accent sur les opéra-

Tourinstat et I'Observatoire e-
tour. Diversification, nouveaux
produits, aide a la structura-
tion de I'offre touristique,
toutes ses évolutions illustrent

démarche.

doit se montrer sous son meil- tions gui seront réorientées.  une seule et méme ;
leur jour. 1l faut mettre en va-  C'est ainsi que des campagnes  C'est la demande et non plus
leur sa e, e85 musées, de promotions seront menées  ['offre qui dodt guider notre po-
apprendre & sourire et & étre  sur les marchés de proximité litique to que bourgui-

avenant. Limportant est de
tout mettre en ceuvre afin que

que sont I'Allemagne, la Bel-
gique, les Pays-Bas et ['Angle-

A l'issue, une convention

les touristes alent envie de res-  terre. [l y aura aussi des actions  était signée avec la Chambre
ter et de revenir. En un mot, ciblées sur des marchés plus Régionale de Commerce et
eile doit sonoffreetla lointains comme les Frats-  d'Industrie ayant pour objectif
valoriser au travers de lacam-  Unis, le Brésil, le Japon, laCo-  de créer un observatoire éco-
pagne Vite en Bo e. Au-  réeetlaChine, toutcommeily nomique régional dénommé
Jourd'hui. il faut des  aurades relations presse struc-  Baseco-Bourgogne.

produits sur mesure. [l s'agit  turdes et suivies aussi bien en
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