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Compte-rendu  - 1ère phase de la campagne multimedia  

courts séjours Allemagne 2008 

Caractéristiques 

�   Grand Public 

Les courts séjours et vacances additionnelles : En Allemagne la tendance est très 
nettement à l’extension des courts séjours depuis plusieurs années. Près d’un Allemand 
sur trois avait effectué au moins un court-séjour en 2006 et 40 % de l’ensemble des 
courts-séjours étaient des city-breaks. 

Partenaires 

5 partenaires (pour la campagne Internet uniquement) :  

�� Agence de Développement Touristique de l’Yonne  
�� Agence de Développement Touristique de la Côte-d’Or  
�� Bibracte 
�� Office de Tourisme du Pays de Nuits-Saint-Georges  
�� France Passion Plaisance.      

Budget 

 
�� Coût global de la campagne multimedia =  28 700 € 
�� Coût total pour Bourgogne Tourisme = 25 950 €  

Format de la campagne courts séjours 

 
Cette campagne courts séjours se décline sur différents supports multimedia : 
Magazines et Internet 
  

�� Dans des magazines 
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21006 DIJON CEDEX 
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 2 

�� Action print avec un spécial courts séjours dans le magazine 
ADAC : 200.000 exemplaires adressés aux abonnés du ADAC Reisemagazin + 
20.000 exemplaires de tirage supplémentaires distribués via MDF (foire et salons + 
call et mail center). 36 pages (4 pages rédactionnelles par partenaire). Sortie fin 
février. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 des 4 pages de la Bourgogne 
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�� 1 page dans le magazine Bon Voyage automne hiver (la sortie 
est prévue fin août) – Un cahier de 12 pages est prévu dans le numéro 2/2008 (édité à 
45.000 exemplaires) + un tiré à part (15.000 exemplaires), qui fera l’objet d’un 
mailing. Le magazine sera également vendu en kiosques. 

�
�� Sur Internet 
 

�� Un minisite www.kurzurlaubinfrankreich.de dédié aux 
courts séjours relayant les offres produits concrètes des partenaires. Actualisé 
tous les mois, il a été mis en lien en mars 2008. 

 
 

 



 

 4 

La page spécifique de la Bourgogne parmi les six partenaires participant à la 
campagne de Maison de la France 
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Un exemple d’offre de l’un des partenaires régionaux (Bibracte) prenant part à 
cette campagne Internet 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Statistiques du minisite courts séjours (1ère phase) : 
(statistiques du 10 janvier jusqu’au 30 juin 2008) 

 
* Dispositif Courts séjours complet : 

 Nombre 
de 

pages 
vues 

Nombre 
de 

visites 

Nombre 
de 

visiteur
s 

Mars 9.755 3.711 3.579 
Avril 15.494 6.021 5.830 
Mai 10.754 4.596 4.497 
Juin 28.997 13.624 13.288 
Total 65.000 27.952 27.194 
 

* Page d’accueil : 
 Nombre 

de 
pages 
vues 

Nombre 
de 

visites 

Nombre 
de 

visiteur
s 

Mars 3.112 2.016 1.953 
Avril 2.761 1.737 1.700 
Mai 3.008 1.815 1.786 
Juin 10.588 6.779 6.666 
Total 19.469 12.347 12.105 
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* Fréquentation des différentes rubriques (Nombre de pages vues) :  
 Mars Avril Mai Juin Total 

Bourgogne 410 442 345 605 1.802 
Centre – Val de Loire 421 548 414 830 2.213 
Champagne-Ardenne 316 363 350 487 1.516 
Lorraine – Vosges 344 449 613 809 2.215 
Riviera Côte d’Azur 528 905 808 1.549 3.790 
Rail Europe 494 725 1.854 7.904 10.977 
Air France 267 292 897 2.832 4.288 
Offres-séjours des 
régions 

696 1.283 784 948 3.711 

Total 3.476 5.007 6.065 15.964 30.512 

 
 
 *  Jeu-concours en ligne - Terminé : 1.505 participations ; 1.261 participants 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

Pour la Bourgogne, le site de Bibracte a offert un lot pour la campagne de 
printemps, il offrira également un second lot pour la campagne d’automne�
�
�
�
* Campagne de bannière sur sites web allemands  

 
 
 
 
 
�
�
�
�
�
�
�
�

�
�

Site web AdImpressions AdClicks 

Web.de 160.872 128 

GMX.de 160.759 193 

Geo.de 80.569 102 

Map24.de 1.875.310 551 

Total 2.277.510 974 
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�
* Newsletter dédiée sur fichier MDLF - Date d’envoi : 17 avril 2008 
�

�
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 TOTAL Evaluation 
Emails envoyés 37027 100 %  

Email non aboutis 551 1 %  
Emails aboutis 36476 99 %  

Ouvreurs 8532 23 % - 
Cliqueurs 2422 6,64 % = 

Clics 3902 11 % = 
Moyenne clics / 

cliqueurs 
1.61  = 

Taux de réactivité  28,41 % = 



 

 8 

* Campagne de référence par mots clés sur Google 
 

 Nombre de 
Clics 

Nombre 
d’impressions 

Avril 411 255.100 
Mai 2.450 938.965 
Juni 12.198 2.269.556 
Total 15.059 3.463.621 

  
 
La campagne a débuté le 21 avril. Le positionnement du dispositif est, pour l’heure, 
satisfaisant: www.kurzurlaubinfrankreich.de remontant régulièrement dans les 
premières places au niveau des liens sponsorisés. 
 

 

 
 
Cinq mots clés les plus cliqués: 
 

1. flug nach paris : 1041 clics 
2. bahn frankreich : 953 clics 
3. zug frankreich : 938 clics 
4. flug paris : 833 clics 
5. bahn europa : 523 clics 

 


