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Campagne courts séjours Belgique  

« Escapades en France » 

Caractéristique 

�  Grand Public 

Partenaires 

Mise en avant des produits de la campagne Vite en Bourgogne . 

Budget 

Coût de l'action pour Bourgogne Tourisme: 24 000 € 
 
 

Format de la campagne 
 
Sites Internet de la campagne :  
 
 

�� en français : http://www.escapadesenfrance.be/ 
 

�� en néerlandais : http://www.uitstapjesinfrankrijk.be/  
 
 
Lancement de la campagne : 1er avril 2008  
 
Mise en ligne du site d’avril 2008 à mars 2009. 
 

B.P. 20623  
21006 DIJON CEDEX 
 
�  0 380 280 280  �  0 380 280 300 
www.bourgogne-tourisme.com 
www.bourgogne-tourisme-pro.com (professionnels) 
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Actions de communication  

 
 
 
 
Publicité réalisée et financée par Maison de la France pour 
annoncer le lancement de la campagne escapades, et qui sera 
insérée dans les magazines Grande, Autotouring, Elle, etc... 
 
 
 
 
 
 

 
�� 1)  E-mailing Just For You (action générique) :  

  
18 avril: Lancement de la campagne afin de faire connaître le nouveau site et les 
produits courts séjours de chaque partenaire. C'est également l'action qui servira 
à booster les visites du site escapadesenfrance.be.  
 
Maison de la France Belgique a sélectionné 50.000 adresses ciblées.  
 

Emailing: 
Lien FR: http://cmail.skynet.be/JFY/2008/04_A/230408MDLFEscapades/mail_fr.html 
Lien NL: http://cmail.skynet.be/JFY/2008/04_A/230408MDLFEscapades/mail_nl.html 
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�� 2)   Action 7/7 et HLN (action générique + individuelle) :  

  
Du 19 mai au 19 novembre 2008 : Présence sur les sites internet www.7sur7.be et 
www.hln.be en homepage auprès de la rubrique Tourisme.  
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 4 

��  3)  Action radio Bel RTL « Laissez-moi dormir »:  
  
Chaque week-end, l’émission radio « Laissez-moi dormir » 
(6h-9h) réveille les auditeurs en les informant sur les bons 
plans du week-end, un jeu-concours permettant aux 
auditeurs de gagner un séjour pour 2 personnes issu de la 

campagne Escapades en France. 
  
Le 13 et 14 septembre : mise en avant de la Bourgogne  sur un week end avec une 
carte postale sonore dédiée à la région – durée : 1m30.  

   
�

�

PRESENCE MEDIA DE LA BOURGOGNE – les 13 et 14 septembre  
 
 La présence Bourgogne se compose de 3 volets : 

��  L’émission LAISSEZ-MOI DORMIR  est annoncée chaque semaine 
par le biais de 12 spots auto promotionnels diffusés du vendredi au samedi. 
ESCAPADES EN FRANCE vient clôturer chaque spot avec un jingle 5’’. Le spot 
annonce également le partenaire Escapades du weekend. 

��  Le jeu concours fait l’objet de 6 rendez-vous jeux chaque weekend : 
3 rendez-vous jeux le samedi et le dimanche matin. Les rendez-vous jeux sont 
planifiés entre 07.00 et 08.00, entre 8.00 et 9.00 et entre 9.00 et 9.30. A chaque 
rendez-vous, le séjour offert est détaillé. ESCAPADES EN FRANCE vient par 
ailleurs clôturer chaque rendez-vous jeu avec un jingle 5’’. 

�� Le samedi 13 et le dimanche 14 septembre vers 09.15, une séquence 
« carte postale » sera consacrée à la Bourgogne. Le voyage est décrit en détail et les 
différentes attractions culturelles, gastronomiques et naturelles du partenaire 
Escapades sont passées en revue lors de ce rendez-vous. 

�
�
�

�� 4)  Insertion dans le magazine De Morgen :  

  
 
 
 
      Insertion dans le magazine néerlandais  
De Morgen  

      Date de parution : le 17 mai 2008.  

     Tirage : 68 618 exemplaires. 
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�� 5)  Grande Insertion Bourgogne dans l’édition spéciale du magazine 
« Découvrez la France » (NL + FR) 

Parution le 11 juillet 2008. 
 

 
 
A ce plan s’ajoutent encore les actions (génériques) sur franceguide.com :  
  

�� Une bannière  – http://www.lielens.be/test/chantier/MDLF/banner.html  sur la 
homepage durant 12 mois. 

�� Création de landing-pages avec achat de noms de domaines supplémentaires :  
������������	�
����
���� ��� ������������	�
������ �� ������������	�
����
���� �
�� �����
�
�����	�
������ ��� �����������	�
������ � 

�� E-news dédié au fichier MdlF (130.000 adresses FR + NL)  
�� Article(s) dans les e-news grand public 

  
Maison de la France Belgique prévoit une opération escapades dans le magazine 
Grande (+ www.grande.be) en juillet, dans UIT Magazine (+ www.vab.be) en mai et 
septembre, dans l’Autotouring (+ www.acl.lu) et autres à déterminer encore. 
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La présentation de la campagne 
 

Home page: 
 

�� Diaporama en flash avec photos de la Bourgogne 
�� Carte de la France ou chaque partenaire est mis en avant – lorsque l’internaute 

passe le curseur de sa souris sur la région qui l’intéresse, la diaporama photo 
apparaît à gauche. Puis lorsqu’il clique sur la région, il charge alors la page de 
la région. 

�� En bas de page, l’internaute peut accéder aux offres via les thématiques : 
détente, gastronomie, découverte et nature. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

L’espace dédié Bourgogne  
 
8 offres de la campagne vite en bourgogne sont proposées sur cette page – Chaque 
mois, 8 nouvelles seront mises en lignes ce qui permettra de faire apparaître un 
maximum d’offres de la campagne. 
 

�� ces offres apparaissent sous forme de vignettes qui comprennent : une image, 
le titre de l’offre, son prix . 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

Renvoi vers les 
fiches produits des 
régions via les 4 
thématiques 

Diaporama de 
photos 
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Exemple d’une page produits Bourgogne  
 
Sur cette page figure : visuels de l’offre, descriptif, le prix, la validité, contact 
pour réservation, vidéo des coups de cœur de Bruno en Bourgogne … 
 

 
 
 

* 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Diaporama 
photos 

Vidéo coup de 
cœur de Bruno 

Descriptif du 
produit 

Renvoi vers site 
vite en 
bourgogne 

Possibilité de 
faire un itinéraire 
vers l’adresse du 
séjour  

Renvoi vers notre 
site grand public 
pour la version en 
français et notre 
site en néerlandais 
pour la version NL 


