
. . . . . . . . . . . . 
 

 
 

19/09/08 1 Bourgogne Tourisme 

 
 

 

Compte-rendu webvertising 

Sur site www.fietsen-in-bourgondie.com 

Caractéristiques 

�  Grand Public 

�  Professionnel  

Partenaires 

Action non ouverte au partenariat 

Budget 

Coût global de l'action : 10 500 € 

Format de l’action 

Bourgogne Tourisme a participé à une action de webvertising organisée par Maison 
de la France Pays-Bas afin de promouvoir la thématique du « Tour de Bourgogne à 
Vélo ». 
 
Les bannières vélo renvoient sur le site du « Tour de Bourgogne à vélo » ont été 
placées du 12 mai au 1er juin 2008 comme suit : 

�� Digitalmagazine : dans les e-newsletters de réseaux de voyages 
(vakantieboulevard.nl, reisboulevard.nl, singlereizenboulevard.nl, 
lastminuteboulevard.nl, hotelboulevard.nl, kamperenboulevard.nl, 
reisvideoboulevard.nl). 
Nombre de e-newsletters envoyées : 1 million. 

�� Tradedoubler : directement sur des sites de voyages ou des sites dont les 
visiteurs sont susceptibles d’être intéressés par la destination Bourgogne 
(automotive, business & finance, computer & internet, electronics & cell 
phone, Entertainment, shopping, sport, travel). 
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Modèles des bannières : 

 

 
 

 

 
 

L’action en chiffres (12 mai au 1er juin 2008) : 
 

Réseau Nombre de clics garantis Nombre de clics effectifs 
Digitalmagazine 14 450 29 597 
Tradedoubler 11 800 12 207 
 
Les résultats montrent un très grand succès de l’action puisque le nombre de clics 
effectifs est bien supérieur à celui des clics garantis. 
 
Parallèlement, on observe une nette augmentation du trafic sur le site www.fietsen-in-
bourgondie.com avec près de 360 000 accès au site durant la campagne, chaque 
session durant en moyenne de 8 minutes. 


